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エグゼクティブサマリー 
 

本報告書は、米国の AI 検索サービス Perplexity（パープレキシティ）と日本の大手新聞社との

間で勃発した一連の法的紛争、およびこれに対応して Perplexity が発表した新たな収益分配サ

ービス「Comet Plus」について、その背景、法的・経済的論点、そして将来的な影響を包括的

に分析する。この個別の事案は、AI 時代におけるコンテンツの価値、ジャーナリズムの持続可

能性、そして著作権を巡るより広範なグローバルな構造的転換点を象徴している。 

本分析の結論として、Perplexity の「Comet Plus」は、単なる新しいビジネスモデルの発表で

はなく、相次ぐ法的圧力によって引き起こされた防衛的かつ戦略的な対応である。その成否

は、今後のデジタルコンテンツ市場における AI と報道機関の共生モデルを決定づける重要な実

験となる。AI 企業は、コンテンツの価値を認め、公正な対価を支払う透明性の高いエコシステ

ムの構築を迫られている一方、報道機関は法廷闘争だけでなく、AI 企業との新たなパートナー

シップモデルを戦略的に模索する必要に迫られている。この移行期において、各ステークホル

ダーは、従来のビジネスモデルや法的枠組みを再評価し、技術革新と知的財産権保護のバラン

スを見出すことが急務である。 

 

第 1 章: 日本における法的紛争の勃発：Perplexity 対大手

新聞社 
 

 

1.1. 訴訟の概要：読売新聞、日経新聞、朝日新聞による提訴と損害賠償額 
 



20 25 年 8 月、米国の AI 検索サービス Perplexity を巡り、日本の大手報道機関が相次いで法的

手段に踏み切った。この動きは、日本のメディア業界が生成 AI 企業に対して結束して対応して

いることを示す、極めて異例な事態として注目されている。 

まず、日本の大手報道機関として初めて提訴したのは読売新聞社である。同社は 20 25 年 8 月

7 日、Perplexity が同社の記事や写真を無断で利用しているとして、サービスの利用差し止め

と約 21 億 6,80 0 万円の損害賠償を求め、東京地方裁判所に訴訟を提起した 1。読売新聞社の主

張によれば、20 23 年 9 月から 20 24 年 6 月にかけて、同社のオンラインサービス（YOL）か

ら 11 万 9,467 件もの記事が無断で取得・利用されていたという 2。 

この提訴から約 3 週間後、20 25 年 8 月 26 日には日本経済新聞社と朝日新聞社が共同で

Perplexity を東京地方裁判所に提訴した 3。両社は、Perplexity が記事の無断複製・保存を行

い、さらに虚偽情報を配信していることが問題だとして、合計 44 億円（各 22 億円）の損害賠

償と記事利用の差し止めを請求した 3。この共同提訴は、日本の主要メディアがこの問題に対

する深刻な危機感を共有していることを明確に示している 6。 

 

1.2. 訴訟の法的根拠：著作権侵害、不正競争防止法、そして信用毀損 
 

これらの訴訟は、単に記事が利用されたことだけでなく、より複雑な複数の法的論点を提起し

ている。 

第一に、最も主要な争点となるのが著作権侵害である。原告である各新聞社は、Perplexity が

報道コンテンツを無断で取得し、複製（サーバーへの保存）や公衆送信（AI 検索サービスでの

表示）を行っていることが、著作権法に定められた複製権および公衆送信権を侵害していると

主張している 2。特に、朝日新聞と日経新聞の訴状によれば、Perplexity はウェブサイトのクロ

ーラーアクセスを制御するための技術的措置である「robots.txt 」を無視して記事をスクレイピ

ング（自動収集）していたとされており、これは意図的な行為と見なされ、悪質性が問われる

可能性がある 3。また、日経新聞の有料コンテンツ（ペイウォール内）が AI の回答に利用され

ていたことも問題視されている 3。 

第二に、日本の訴訟で特に強調されているのが不正競争行為である。原告は、Perplexity が生

成した回答に記事の内容と異なる**虚偽情報（ハルシネーション）**が含まれており、それが

自社の社名とともに表示されることで、情報の正確さを生命線とする新聞社の信用を著しく毀

損したと主張している 3。この主張は、著作権法を超えた、報道機関のブランドと信頼性とい

う核心的な価値の保護を目的としている 15。 

 



1.3. Perplexity の法的リスクと対抗策：Comet Plus のタイミングと戦略

的意図 
 

Perplexity が新たな収益分配サービス「Comet Plus」を発表したタイミングは、日本の主要な

新聞社の訴訟が相次いだ直後であり、これは単なる偶然ではない。日本のメディアが提訴する

数週間前には、ウォール・ストリート・ジャーナルを発行する News Corp が米国で起こした

著作権訴訟において、Perplexity が提出した訴訟却下の申し立てが全面的に棄却されており、

法的脅威が現実的な財務リスクとして顕在化していた 10。 

この一連の流れは、Perplexity の行動が法的な圧力に対する直接的かつ防衛的な戦略的対応で

あったことを示唆している。読売新聞の提訴（8 月 7 日）、日経・朝日新聞の共同提訴（8 月

26 日）が報じられた直後、Perplexity は読売新聞の取材に対して、報道機関に収益の一部を還

元する新たな取り組みを数ヶ月以内に開始すると明らかにした [User Query]。このタイミング

で新サービスを発表したことは、訴訟の激化を和らげ、潜在的なパートナーを確保すること

で、法的およびビジネス的リスクを同時に軽減しようとする、Perplexity の危機管理戦略の一

環と見なせる。この動きは、AI 企業が「フェアユース」（公正利用）の法的主張を維持しつつ

も、事実上、コンテンツに市場価値があることを認め、裁判外での和解とパートナーシップ構

築を優先していることの表れである 16。 

 

第 2 章: Comet Plus のビジネスモデル分析：持続可能性

と市場へのインパクト 
 

 

2.1. Comet Plus の仕組み：80%収益分配モデルの詳細と、支払い対象と

なる 3 つのトラフィック種別 
 

Perplexity が表明した新たなニュース配信サービス「Comet Plus」は、AI と報道機関の共生モ

デルを巡る重要な実験である。同社は、数ヶ月以内に月額 5 ドル（約 740 円）でこのサービ

スを開始し、その収益の 80%を参加報道機関に分配するとしている 19。Perplexity は残りの

20%を「計算コスト」として保持するという 19。この収益分配は、当初は 4,250 万ドル（約 63
億円）の資金プールから支払われ、加入者の増加に伴い毎月拡大していく予定だ 19。 



このモデルの画期的な点は、収益分配の対象となるコンテンツ利用を 3 つのカテゴリーに明確

に分類していることである 18。 

1. 直接訪問（Direct traffic ）: Perplexity の AI ブラウザ「Comet」を通じて、ユーザーが直

接出版社サイトを訪問した場合。 
2. 引用（Citations ）: AI が生成した回答に、出版社コンテンツが引用元として表示された場

合。 
3. エージェントによる利用（Agent - driven use ）: AI アシスタントがユーザーに代わって、

タスク完了のために出版社コンテンツを利用した場合。 

特に 3 番目の「エージェントによる利用」は、従来の検索エンジンではトラフィックとして認

識されず、広告収入にもつながらなかった新しいタイプのエンゲージメントである 20。

Perplexity はこのモデルを通じて、AI 時代の新たなコンテンツ利用形態に合わせた公正な対価

を支払うことで、メディアからの「タダ乗り」批判に対処しようとしている 22。 

 

2.2. 「タダ乗り」批判への回答：収益分配は公平な対価か、一時的な「パ

ニック価格」か 
 

Perplexity が提示する 80%という収益分配率は、他のテック企業が提供するモデルと比較して

非常に高い水準にある。OpenAI は News Corp との間で、5 年間で最大 2 億 5,000 万ドル

（約 375 億円）とされるライセンス契約を結んでいるが、これは固定的なライセンス料である 
16。一方、Perplexity のパーセンテージベースのモデルは、その高い比率から、法的紛争を回避

し、競争優位を確立するための「パニック価格」であるとの見方がある 16。 

このモデルの経済的持続可能性には疑問が呈されている。AI 検索には依然として高額なインフ

ラコストがかかり、例えば GPT-3.5 レベルの推論コストは大きく低下したものの、依然として

大規模なインフラを必要とする 16。また、消費者向け AI 市場において、有料サービスに移行す

るユーザーは全体のわずか 3%と推定されており、月額 5 ドルのサービスでいかに多くのユー

ザーを獲得できるかという課題がある 16。 

しかし、この高い分配率は、AI 企業がコンテンツに経済的価値を認めざるを得なくなった市場

の転換点を示唆している。Perplexity がこのモデルを通じて目指しているのは、単なる収益確

保ではなく、コンテンツ提供者との関係を根本的に再構築し、AI とジャーナリズムの持続可能

なエコシステムを構築することである 18。その成功は、将来の AI とメディアの共生モデルを決

定づけるだろう。 

 



2.3. 報道機関の視点：Comet Plus への参加がもたらす収益機会とリスク 
 

Perplexity の Comet Plus は、報道機関にとって新たな機会とリスクの両方をもたらす。 

機会としては、第一に、AI エージェントによる利用など、従来の広告モデルでは収益化できな

かったコンテンツ利用からの新たな収益源が生まれる点がある 18。第二に、この収益分配モデ

ルは、Apple News などの従来のプラットフォームに比べて、収益源の透明性が高いとされて

いる 22。第三に、AI 回答に引用元のリンクが含まれることで、元の記事サイトへの直接的なト

ラフィックが増加し、新たな読者獲得につながる可能性がある 23。 

一方、リスクも無視できない。最も深刻なのが「ゼロクリック問題」の加速である。AI が記事

の要約や回答を直接提供することで、ユーザーは元の記事を訪問する必要がなくなり、報道機

関の広告収入やサブスクリプション収入が減少する可能性がある 8。また、AI が生成する誤情

報（ハルシネーション）が、出典として自社名とともに表示されることで、報道機関のブラン

ドや信頼性が損なわれるリスクも存在する 3。さらに、多くの新聞社が有料コンテンツに月額

20 ドルから 30 ドルを課している中で、月額 5 ドルのサービスで得られる報酬が、適切な対

価と言えるのかという疑問も残る 20。 

 

第 3 章: AI とメディアの著作権を巡るグローバルな文脈 
 

 

3.1. 著作権の法的解釈：日本の著作権法第 30 条の 4 と第 47 条の 5 
 

日本の著作権法は、AI によるコンテンツ利用の合法性を判断する上で複雑な解釈を必要とす

る。AI 企業は、AI 学習のためのコンテンツ利用を著作権法第 30 条の 4 に依拠して正当化す

る可能性がある。この条文は、「享受を目的としない利用」について、原則として権利者の許

諾なく著作物を利用できると定めている 2。AI 学習は、著作物を直接的に鑑賞・視聴する「享

受」とは異なり、情報解析を目的とするため、この規定の対象となり得ると解釈される。 

しかし、今回の Perplexity の事例では、AI が学習した結果として生成した回答をユーザーに提

供するサービスが問題となっている。この行為は、著作権法第 47 条の 5 が定める「軽微利

用」の範囲を超えるかどうかが争点となる 2。日本新聞協会は、検索連動型 AI サービスが記事

を要約し、ユーザーの情報ニーズを充足させてしまうことは、単なる「所在検索サービス」や



「軽微利用」の範囲を超えており、元の著作物の市場を不当に害すると強く主張している 2。

この点において、AI は学習という非享受目的と、ユーザーに要約を提供し情報ニーズを満たす

という享受目的を併有しており、この法的なグレーゾーンが裁判の行方を左右する核心的な論

点となる。 

 

3.2. 欧米の類似事例：NYT 対 OpenAI 訴訟と News Corp 対 Perplexity
訴訟 
 

日本国内の訴訟は、AI とメディアの著作権を巡る世界的な潮流の一環である。 

最も注目されているのが、ニューヨーク・タイムズ（NYT）対 OpenAI および Microsoft の

訴訟である。NYT は、数百万本の記事がライセンス契約なく AI の学習に無断利用されたとし

て、数十億ドル規模の損害賠償を請求している 32。OpenAI は、コンテンツ利用は米国著作権

法の「フェアユース」（公正利用）に該当すると主張しつつも、和解に向けた交渉も進めてい

る 35。 

また、日本の訴訟と論点が酷似しているのが、News Corp （ダウ・ジョーンズ、ウォール・ス

トリート・ジャーナル発行元）対 Perplexity の訴訟である。原告は、Perplexity がコンテン

ツを不正にコピーし、それを商業的に利用していると主張している 15。さらに、AI が生成した

虚偽情報（ハルシネーション）が同社の記事として誤って引用されたことで、ブランドの信頼

性が損なわれたと主張しており、これは不正競争防止法に基づく日本の訴訟と同様の観点であ

る 10。 

これらの訴訟に加え、BBC、フォーブス、ワイアードなど、欧米の多くの主要メディアが

Perplexity に法的措置を検討・実行している 6。 

 

3.3. 国際的な法整備と政府の役割：EU の著作権指令、オーストラリアの

メディア交渉法 
 

AI とメディアの対立は、各国政府による法制度の整備を促している。 

EU では、2019 年にデジタル単一市場における著作権指令（DSM Directive ）が成立した。こ

の指令は、オンラインサービスプロバイダーがニュース記事を使用する際、記事の発行元に報

酬を受け取る権利（隣接権）を付与した 38。これにより、Google は報道機関との間で



「Google  News Showcase」プログラムを通じたライセンス契約を締結するに至った 40。 

オーストラリアでは、2021 年にメディア交渉法（News Media Bargaining Code ）が成立

し、Google や Facebook（Meta）に、ニュースコンテンツの利用料についてメディアと交渉

するよう義務付けた 42。当初、Facebook はこれに反発して国内でのニュース提供を停止した

が、最終的には政府の仲介を経て修正案に合意し、各社と契約を結ぶことで和解に至った 42。 

これらの事例は、AI 企業がコンテンツ利用の対価を支払うことを、法的な枠組みを通じて強制

する動きが世界的に進んでいることを示している。 

 

3.4. ニュースメディアの戦略的選択：法廷闘争と AI 企業との提携 
 

AI 企業に対する報道機関の対応は、大きく二つの戦略に分かれている。 

第一の選択肢は、法廷闘争である。ニューヨーク・タイムズや日本の大手新聞社は、AI 企業の

コンテンツ利用を「タダ乗り」とみなし、法的な手段を通じて著作権の保護と公正な対価を求

める道を選んでいる 2。 

第二の選択肢は、提携である。OpenAI は、訴訟を抱えつつも、News Corp、Axel Springer、
Associated Press、Financial Times など、多くの主要メディアとコンテンツライセンス契約を

締結している 25。これらの提携は、AI 企業が信頼性の高い学習データと情報源を獲得し、メデ

ィアが新たな収益源とトラフィック、そして AI 技術へのアクセスを得るという「win-win」の

関係を構築することを目指している。 

紛争当事者 提訴時期 主要な主張 損害賠償額

（要求） 
法的根拠 

読売新聞社 vs. 
Perplexity  

2025 年 8 月 7
日 

記事・写真の

無断利用、著

作権侵害 

約 21 億 6,800
万円 

著作権法（複

製権、公衆送

信権） 

日経・朝日新

聞社 vs. 
Perplexity  

2025 年 8 月

26 日 
記事の無断利

用、虚偽情報

表示による信

用毀損 

合計 44 億円

（各 22 億円） 
著作権法、不

正競争防止法 



News Corp 
vs. Perplexity  

20 24 年 10 月

21 日 
コンテンツの

不正コピー、

フェアユース

否定、虚偽情

報によるブラ

ンド毀損 

非公開 米国著作権

法、商標法 

NYT vs. 
OpenAI ・
Microsoft  

20 23 年 12 月 数百万本の記

事の無断学

習、著作権侵

害 

数十億ドル 米国著作権法 

Getty Images 
vs. Stability 
AI 

20 23 年 1 月 画像の無断学

習、著作権侵

害、商標侵害 

非公開 米国著作権

法、商標法 

 

第 4 章: AI 検索が変える情報流通とジャーナリズムの未

来 
 

 

4.1. 「ゼロクリック問題」の構造的分析：AI がもたらすトラフィックと

収益への影響 
 

Perplexity のビジネスモデルは、従来の検索エンジンとは一線を画す「アンサーエンジン」で

ある 27。Google がリンク一覧を提示し、ユーザーにクリックを促すのに対し、Perplexity はウ

ェブ上の情報をリアルタイムで検索し、要約された回答を直接提供する 27。 

このモデルは、ユーザーが元の記事サイトを訪問する必要性を減らすという構造的な脅威をメ

ディア業界にもたらす。これが「ゼロクリック問題」である。AI が直接回答を生成すること

で、ウェブサイトへのトラフィックが減少し、広告収入やサブスクリプション収入といった報



道機関の主要なビジネスモデルが根底から揺らぎかねない 8。これは、AI 検索が従来の「検索

連動型広告」モデルを根本から破壊する可能性を示唆している。 

 

4.2. 「ハルシネーション」と信頼性の毀損：新聞社のブランドに対する脅

威 
 

AI が生成する誤情報、いわゆる「ハルシネーション」は、単なる技術的なバグではなく、ジャ

ーナリズムの基盤である「信頼」そのものを揺るがす構造的な脅威である。Perplexity のサー

ビスは、誤った情報を生成し、それを信頼できる情報源（新聞社など）に誤って帰属させた事

例が複数報告されている 3。 

ジャーナリズムのビジネスモデルは、正確で信頼性の高い情報を提供することで成り立ってい

る 6。虚偽の情報が、多大な時間と労力を費やして取材・作成された記事の内容として表示さ

れることは、新聞社の信用という最も重要な資産を直接的に毀損する 3。この問題は、著作権

侵害とは別の観点から不正競争防止法に基づき、AI 企業に責任を追及する重要な法的根拠とな

っている 1。これは、AI が情報の「事実」を伝えるだけでなく、その「真偽」を問うという、

より深い社会的課題を浮き彫りにする。 

 

4.3. 競争環境の再定義：Google 、OpenAI 、Perplexity の検索ビジネス

モデル比較 
 

検索の覇権争いは、単なるアルゴリズムの優劣から、信頼性の高い情報源をどれだけ確保でき

るか、そしてその対価をどう支払うかという、ビジネスモデルとパートナーシップの争いへと

移行している。 

Google は、従来のリンクベースの検索エンジンで支配的な地位を築いているが、AI による要

約回答（SGEなど）を導入し、Perplexity 同様の「ゼロクリック問題」に直面している 37。 

OpenAI は、多くのメディアとライセンス契約を締結することで、信頼性の高いコンテンツを

確保する戦略を取っている 25。 

Perplexity は、アンサーエンジンとしてリアルタイムの情報検索と要約に特化し、出版社との

新しい収益分配モデル「Comet Plus」で差別化を図っている 27。このモデルは、既存のパート

ナーシップとは異なる新しいアプローチである 56。 



企業名 ビジネスモデ

ル 
コンテンツへ

の対価 
支払い方法 法的背景（訴

訟・合意） 

Perplexity  アンサーエン

ジン、AI ブラ

ウザ

「Comet」 

収益分配、当

初は資金プー

ルから支払い 

ユーザーの利

用状況（3 カ

テゴリー）に

応じた分配 

読売、日経・

朝日、News 
Corp などから

提訴。Comet 
Plus で対抗。 

OpenAI  会話型 AI
（ChatGPT）
、AI エージェ

ント 

ライセンス

料、技術・ア

クセス提供 

メディア企業

との個別の多

額の契約（例: 
News Corp、
Axe l 
Springe r） 

NYT から提

訴。多くのメ

ディアと提

携。 

Google  リンクベース

検索、AI 要約

（SGE） 

ライセンス

料、広告収益

分配 

News 
Showcase プ

ログラムなど

を通じた契約

支払い 

各国政府や出

版社との対

立・和解の歴

史。 

 

4.4. 報道コンテンツの新たな価値：学習データ、エージェント利用、そし

て信頼性の対価 
 

AI 時代の到来により、報道コンテンツの価値は再定義されつつある。コンテンツは、AI モデ

ルの精度と有用性を高めるために不可欠な「教師データ」であり、その価値は改めて認識され

ている。 

さらに、AI エージェントがユーザーに代わってタスクを完了する時代において、コンテンツは

単なる情報源ではなく、「行動のインプット」としての価値を持つようになる 20。 

また、AI のハルシネーションという弱点を補完する上で、正確で信頼性の高いジャーナリズム



は極めて重要な要素となる。つまり、「信頼性」そのものがビジネス上の対価となる時代が到

来している。Comet Plus のモデルは、この新しい価値観を収益分配に組み込もうとする試み

である。 

 

第 5 章: 結論と戦略的提言 
 

 

5.1. 考察のまとめ：AI とメディアの対立は避けられないか？ 
 

AI とメディアの間の衝突は、技術革新と知的財産権という二つの重要な要素が交錯する必然的

な構造的問題であり、完全に避けることは困難である。今回の Perplexity を巡る訴訟は、コン

テンツが持つ知的財産としての価値と、その公正な対価をどのように定義・分配するかとい

う、デジタル社会の根本的な課題を浮き彫りにした。Perplexity が発表した Comet Plus は、

この対立を和解へと導く可能性を秘めた、一つの重要な実験的モデルである。 

 

5.2. メディア企業への提言 
 

● 知的財産戦略の強化: 著作権侵害を監視する体制を強化し、必要に応じて法的手段を講じ

る。ウェブクローラーを拒否する技術的措置（robots.txt ）を明確に実施し、その遵守を

AI 企業に強く求める 11。 
● 収益モデルの多角化: 広告やサブスクリプション収入への依存度を減らし、AI 企業とのラ

イセンス契約や、AI によるコンテンツ利用からの収益分配を新たな収益の柱として位置づ

ける。 
● ブランドの信頼性強化: AI ハルシネーションから自社のブランドを守るため、ファクトチ

ェックのプロセスを強化し、正確性というジャーナリズムの核となる価値を再確認する。

ユーザーとの直接的な関係を深め、信頼を基盤としたコミュニティを構築することが、AI
検索時代における生存戦略となる。 

 

5.3. AI 企業への提言 
 



● 公正なエコシステムの構築: コンテンツパートナーを競争相手ではなく、共同事業者とし

て捉える。Comet Plus のような、収益とトラフィックを公正かつ透明性の高い方法で分

配するビジネスモデルをさらに発展させるべきである。 
● 法的リスクの管理: 「フェアユース」の主張だけに頼るのではなく、報道機関との早期の

ライセンス契約交渉を積極的に進める。これにより、高額な訴訟費用やブランドイメージ

の低下リスクを回避できる。 
● 技術的対策の強化: 誤情報（ハルシネーション）を削減する技術開発に最優先で注力す

る。また、誤った引用や情報が表示された場合に、迅速に修正し、その経緯を透明化する

プロセスを確立することが信頼性向上に不可欠である。 

 

5.4. 投資家および政策立案者への提言 
 

● 投資家: AI 企業への投資判断において、そのビジネスモデルが知的財産権の尊重をどの程

度組み込んでいるかを重要な評価軸とすべきである。コンテンツ所有者との持続可能な関

係構築に投資する企業こそが、長期的な成功を収める可能性が高いと評価すべきである。 
● 政策立案者: AI とメディアの新しい関係に対応するための法制度の整備を急ぐ。日本の著

作権法における「享受目的」や「軽微利用」といった概念の解釈を、技術の発展に合わせ

てより明確化し、実務レベルで適用可能な指針を提示することが求められる 2。これによ

り、技術革新を阻害することなく、コンテンツ制作者の権利が適切に保護される健全な市

場環境を育成することができる。 

条文 条文の要点 法的解釈のポイント 今回の訴訟における

争点 

著作権法第 30 条の

4 
情報解析を目的とす

る場合、著作権者の

許諾なく著作物を利

用可能。ただし、

「享受を目的としな

い」場合に限る。 

「享受目的」とは、

著作物の視聴等を通

じて知的・精神的欲

求を満たすこと。AI
学習は原則非享受目

的と解釈。 

Perplexity のサービ

スは、学習という

「非享受目的」と、

要約を提供するとい

うユーザーの「享受

目的」を併有してお

り、この点が法的グ

レーゾーンとなる。 

著作権法第 47 条の

5 
所在検索サービスや

情報解析・結果提供

「軽微な範囲」と

は、元の著作物の代

Perplexity の AI 回
答は、ユーザーの情



サービスにおいて、

軽微な範囲で著作物

を利用可能。 

替とならず、市場に

悪影響を及ぼさない

限度。robots .txt な

どで拒否意思表示が

あれば適用されな

い。 

報ニーズを充足さ

せ、元の記事サイト

への訪問を代替して

しまうため、この条

文が定める「軽微利

用」の範囲を超えて

いると主張されてい

る。robots.txt の無

視もこの条文に関連

する。 
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