
この訴訟事件は、日本のエポック社と250万人のフォロワーを持つアイルランドのTikTokクリエイタ
ーとの間で発生した著作権侵害をめぐる国際的な法的争いであり、現代のソーシャルメディア時代に
おける企業の知的財産権保護と表現の自由の境界を示す重要な事例となった。2025年4月に米国連邦
裁判所に提起された訴訟は、玩具業界における二次創作とパロディの法的位置づけを問い直すととも
に、日本企業の海外でのブランド保護戦略に新たな課題を提起した。

Wholesome Sylvanian Families cat characters in a family setting illustrating the original

innocence of the toy series.

シルバニアファミリー著作権訴訟事件の深層分析：
企業ブランド保護とクリエイター表現の自由をめぐ
る法的対立
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エポック社は1958年に創立された日本の老舗玩具メーカーで、1985年にシルバニアファミリーを発
売して以降、同ブランドは世界40カ国で累計1億2000万体を販売する主力商品となっている。同社は
「子供たちに夢と興奮を、大人たちに遊び心を呼び起こす」という企業理念のもと、安全性と品質を
最優先に玩具開発を行っており、ISO8124、EN71、ASTM F963などの国際玩具安全基準に準拠した
製品作りを徹底している。

シルバニアファミリーは「愛らしい動物キャラクターたちが美しい家や家具とともに織りなす心温ま
る世界観」を特徴とし、欧米の田舎のような牧歌的な設定で家族の絆を大切にする価値観を体現して
いる。エポック社は2008年以降、北米での販売会社買収や中国・ラオスでの自社工場運営など、グ
ローバルな生産・販売体制の構築を進めており、ブランド価値の保護は同社の国際展開戦略において
極めて重要な要素となっている。

訴訟当事者の詳細分析

エポック社の企業背景と戦略
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Official Sylvanian Families deer family toy set showing the wholesome, family-friendly characters

and packaging.

Thea Von Engelbrechten氏は、2021年1月にアイルランドのキルデア州の実家で退屈しのぎとして始
めたSylvanianDramaアカウントを通じて、シルバニアファミリーの人形を使用した大人向けの劇的
なストーリーテリングを展開した。当時19歳でダブリン市立大学でマルチメディアを学んでいた彼女
は、「デスパレートな妻たち」などのテレビドラマからインスピレーションを得て、わずか1分以内
の短編動画を制作し始めた。

アカウントは急速に成長し、TikTokで250万人、Instagramで100万人のフォロワーを獲得し、総計
で6800万回を超える「いいね」を記録した。コンテンツの特徴は、シルバニアファミリーのキャラ
クターに付けまつげや衣装を施し、不倫、薬物使用、暴力、殺人といった大人のテーマを扱うソープ
オペラ風の物語を演じさせることにあった。

Sylvanian Families cat figurines depict a dramatic narration of marital issues, reflecting the

controversial adult-themed content of the SylvanianDrama TikTok videos.

Von Engelbrechten氏の成功は商業的な側面でも顕著で、Netflix、Marc Jacobs、Burberry、
Sephora、Hilton、Taco Bellなど多数の大手企業とのスポンサーシップ契約を獲得し、フルタイムの
コンテンツクリエイターとして活動することが可能となった。彼女は2024年のインタビューで「22

歳の視点で不安、ダイエット文化、毒性のある男性像、持続可能性などのテーマを探求している」と
述べ、若い世代の共感を呼ぶ内容であることを説明している。

SylvanianDramaアカウントの実態と影響力
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Key aspects of intellectual property law including patents, trademarks, copyrights, and related

legal concepts.

エポック社が主張する著作権侵害の法的根拠は複数の側面で構成されている。まず、シルバニアファ
ミリーの人形は米国で26件の著作権登録を受けており、その3次元的な造形や特徴的なデザインが法
的保護の対象となっている。また、エポック社は商標権についても3件の登録商標と、未登録のトレ
ードドレス権（商品の外観やパッケージデザインに関する権利）を保有している。

訴訟において興味深い点は、Von Engelbrechten氏が合法的に購入したシルバニアファミリーの人形
を使用していることである。米国法における「第一販売の原則」（First Sale Doctrine）により、合
法的に取得された物理的製品の所有者は、一般的に複製を行わない限り創作活動にその製品を使用す
ることができる。この法理により、エポック社の著作権侵害主張は大幅に弱体化する可能性があり、
Von Engelbrechten氏の使用は「変容的使用」であり人形の「派生的作品」ではないと判断される可
能性が高い。

エポック社の主張する損害額も注目に値する。同社は侵害された各作品につき15万ドルの法定損害賠
償と、Von Engelbrechten氏がSylvanianDramaで得た全ての利益の返還を求めており、その総額は
数百万ドルに達する可能性がある。

法的争点の多角的分析

米国著作権法における玩具使用の法的根拠
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Von Engelbrechten氏側の「パロディ」抗弁は、米国著作権法第107条のフェアユース規定に基づい
ている。フェアユースの判定には4つの要素が考慮される：(1)使用の目的と性質、(2)原作品の性質、
(3)使用された原作品の量と実質性、(4)原作品の市場価値への影響である。

1994年の連邦最高裁Campbell v. Acuff-Rose Music事件では、商業目的であってもパロディはフェ
アユースとして保護され得ると判示された。しかし、パロディとして認められるためには、原作品自
体を直接的に批判・揶揄する必要があり、より広範な社会批評（サティア）とは区別される。

SylvanianDramaの場合、動画内容は現代社会の問題（不安、依存症、有害な人間関係など）を扱っ
ており、シルバニアファミリー自体を直接批判しているわけではない。この点で、パロディよりもサ
ティアに近く、フェアユースの適用はより困難になる可能性がある。さらに、Von Engelbrechten氏
の大規模な商業活動（多数企業との有償スポンサーシップ）は、フェアユース抗弁を著しく弱める要
因となる。

Timeline of the SylvanianDrama Legal Case (2021-2025)

この訴訟に対する世論は明確に二分化している。Reddit上のアイルランドコミュニティでは、Von
Engelbrechten氏への支援が圧倒的で、「彼女はシルバニアファミリーの宣伝を他の誰よりも効果的
に行っている」「この訴訟によってシルバニアファミリーブランドに悪印象が与えられている」とい
った意見が多数見られる。

パロディとフェアユースの成立要件
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世界的な世論とファンコミュニティの反応

ソーシャルメディアでの多様な反応
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特に注目すべきは、多くのファンがSylvanianDramaを通じて初めてシルバニアファミリーに興味を
持ったと証言していることである。あるユーザーは「私は彼女の動画のおかげでシルバニアファミリ
ーを姪っ子に買ってあげようと思った。彼女はブランドの人気を復活させている」とコメントしてお
り、マーケティングの神経科学理論における「全体的なブランド露出」の効果を示唆している。

一方で、企業のブランドイメージ保護を支持する声も存在する。日本企業の厳格なイメージ管理を理
解する立場からは、「日本のブランドは自社イメージを非常に重視しており、見た目に関して細心の
注意を払う」という指摘もある。

シルバニアファミリーの既存ファンコミュニティでは、この一連の出来事に対する複雑な反応が見ら
れる。長年のファンの中には、Von Engelbrechten氏の創作活動を「ブランドの新たな可能性を示す
もの」として評価する声がある一方で、「本来のファミリー向け価値観から逸脱している」という懸
念も表明されている。

特に重要なのは、SylvanianDramaが若い世代にとって「エントリーポイント」として機能している
ことである。多くの若年層ユーザーが、Von Engelbrechten氏の動画を通じてシルバニアファミリー
という商品の存在を知り、実際の商品購入に至っているケースが報告されている。

海外のコレクターコミュニティでは、この事件が「企業による創造的な表現への過度な制約」として
捉えられており、「Robot Chicken」などの既存のパロディ作品との比較論議も活発に行われてい
る。

この訴訟は、企業の知的財産権保護と創作者の表現の自由という普遍的な対立構造を浮き彫りにして
いる。特に注目すべきは、日本企業が海外でのブランド保護において直面する文化的差異の問題であ
る。日本では「曖昧さを許容する文化」が同人活動などの二次創作を支えてきたが、米国の法制度に
おいてはより明確な権利主張が求められる。

エポック社の対応は、グローバル企業としてのブランド一貫性を保つための戦略的判断であったと考
えられる。同社が40カ国で展開する国際的なブランドとして、地域ごとに異なるブランド認識が生じ
ることへの危機感があったと推測される。

記事で言及された「日本国内の不適切動画」については、具体的な詳細は明らかにされていないが、
TikTokやYouTube上で散見されるシルバニアファミリーを使用した成人向けコンテンツが存在するこ
とは確認できる。しかし、エポック社の日本法人としての過去の対応事例については、公開情報が限
定的である。

日本の著作権法では、二次創作は原則として著作権侵害に該当するが、親告罪であるため権利者が告
訴しなければ法的手続きは進まない。多くの企業が「黙認」という形で二次創作活動を事実上容認し
ているのが現状であり、エポック社の今回の積極的な法的措置は異例の対応と言える。
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ファンコミュニティ内部での議論と見解
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日本国内への影響と広範な意味合い

企業ブランド保護と二次創作の自由の衝突
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日本国内の不適切動画への対応と課題
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この事件の和解成立は、今後のクリエイターと企業の関係性に重要な先例を作ることとなる。和解条
件は非公開とされているが、Von Engelbrechten氏が8月19日にアカウント名とプロフィール画像の
変更を発表していることから、何らかの使用制限や免責条項が含まれていると推測される。

この事例は、特に以下の点で今後のコンテンツ作成に影響を与えると考えられる：

SylvanianDrama事件は、デジタル時代における知的財産権保護の複雑さを象徴する重要な事例とな
った。エポック社とVon Engelbrechten氏の和解は、企業のブランド保護と創作者の表現の自由の間
の微妙なバランスを示しており、今後の類似事案における参考事例として位置づけられる。

この事件が提起した根本的な問題―企業統制と文化的関連性のジレンマ―は、グローバル化が進む現
代において、日本企業が直面する普遍的な課題である。エポック社の取った法的措置は、短期的には
ブランドイメージの統一を図る効果があったが、長期的には若年層ファンとの関係性や創造的なファ
ンコミュニティの育成という観点で課題を残している。

今後、企業は一方的な法的措置ではなく、クリエイターとの建設的な対話や公式ガイドラインの策定
を通じて、ブランド価値の保護と創作活動の促進の両立を図る必要がある。この事件は、知的財産権
保護が単なる法的問題ではなく、企業の文化戦略と密接に関連していることを改めて示した重要な事
例として記録されるべきである。

⁂

クリエイターとコンテンツホルダーへの将来的影響
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1. 商業的利用の境界線明確化: スポンサーシップや広告収入を得る二次創作活動において、より厳
格な権利処理が求められる可能性がある。

2. パロディの定義と限界: 真のパロディと商業的搾取の境界がより明確に定義される必要性が高ま
っている。

3. 国際的な権利保護戦略: 日本企業が海外でブランド価値を保護するための法的枠組みの整備が急
務となっている。

4. プラットフォーム責任の拡大: TikTokなどのソーシャルメディアプラットフォームにおける知的
財産権侵害への対応がより迅速化される可能性がある。

結論
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