
ウイスキー小瓶販売市場における競合分析

レポート 

 
Genspark 
May 30, 2025 
収集した情報を整理し、株式会社トゥールビヨンのウイスキー小瓶販売事業の競合分析レ
ポートを作成します。 

エグゼクティブサマリー 

本レポートは、株式会社トゥールビヨンのウイスキー小瓶販売事業における競合状況を包
括的に分析したものです。国内ウイスキー市場は成長を続けており、特に小分け販売サービ
スは新たな市場を創出しています。PEST 分析、3C 分析、SWOT 分析を通じて業界動向と
競合状況を明らかにし、トゥールビヨンの差別化ポイントと今後の戦略提言を行います。 

1. 日本のウイスキー市場概況 

1.1 市場規模と成長性 

日本のウイスキー市場は 2024 年に 43 億米ドル（約 6,450 億円）規模と推定され IMARC 
Group1、2025 年から 2033 年までの間に年平均成長率(CAGR)6.1%で成長し、2033 年まで
に 73 億米ドル（約 1 兆 950 億円）に達すると予測されています。この成長は、高品質なジ
ャパニーズウイスキーへの国内外からの需要増加と、消費者のプレミアム化志向が主な要
因です。 

1.2 主要トレンド 

1. プレミアム化: 高級・希少ボトルへの需要増加 
2. 小分け販売の拡大: レアボトルや高価格帯ウイスキーの少量試飲需要の高まり 
3. 若年層の参入: 20 代〜30 代の新規顧客層の拡大 
4. オンライン販売の成長: EC チャネルを通じた販売の増加 
5. テイスティングセットの人気: 複数銘柄を少量ずつ試せるセット商品の需要増 

https://www.imarcgroup.com/pressrelease/ja/japan-whiskey-market-statistics


1.3 消費者行動の変化 

• 多様な銘柄を試したいという「体験消費」志向の高まり 
• SNS 映えするウイスキー文化への関心増加 
• 自宅でバークオリティを楽しみたいというホームバー需要 
• 「所有」よりも「体験」を重視するミレニアル世代・Z 世代の台頭 

2. PEST 分析 

2.1 政治的要因 (Political) 

• 酒税法と規制: 酒類販売には「酒類小売業免許」が必要 
• 小分け販売の法規制: 詰め替え販売には税務署への「酒類の詰替え届出書」提出が

必要 
• 転売規制: 無許可での継続的な転売は酒税法違反 
• 日本産ウイスキー定義の厳格化: 2021 年に導入された「日本産ウイスキー」の新定

義による市場の適正化 
• 輸入関税: 海外ウイスキーへの関税や輸入規制が価格に影響 

2.2 経済的要因 (Economic) 

• 原酒不足による価格高騰: 国産ウイスキーの原酒不足による価格上昇 
• 円安の影響: 海外ウイスキー輸入コストの増加 
• 可処分所得の変化: 景気動向による高級品消費への影響 
• ウイスキー投資市場: 希少ボトルへの投資需要の高まり 
• インフレーション: 原材料・物流コストの上昇 

2.3 社会的要因 (Social) 

• ウイスキー文化の広がり: SNS やメディアによるウイスキー文化の普及 
• ホームエンターテイメント需要: コロナ禍以降の自宅飲み需要の定着 
• 健康志向: アルコール摂取量を抑えた適量飲酒嗜好の高まり 
• 若年層の消費拡大: 20〜30 代層のウイスキー消費増加 
• 女性層の開拓: 従来男性中心だった市場における女性顧客の増加 

2.4 技術的要因 (Technological) 

• オンライン販売技術: EC プラットフォームの発展と普及 
• 小分けパッケージング技術: 品質保持技術の向上 
• 物流システムの発達: 小口配送の効率化 



• 決済システムの多様化: キャッシュレス決済の普及 
• NFTなど新技術の活用: ブロックチェーン技術を活用した希少ウイスキー販売の登

場 

3. 3C 分析 

3.1 顧客 (Customer) 

3.1.1 主要ターゲット層 

1. ウイスキー愛好家: 新たな銘柄を探求したい中〜上級者 
2. チャレンジャー層: 高価なボトルを一度試してみたい新規顧客 
3. ギフト需要層: 特別なプレゼント・手土産を求める顧客 
4. 若年層の新規参入者: 20〜30 代の新たなウイスキーファン 
5. 投資目的顧客: レアボトルの価値上昇を見込む投資家 

3.1.2 顧客ニーズ 

• 手頃な価格: フルボトル購入より低価格で試せる利便性 
• 多様性: 様々な銘柄を少量ずつ試したいというニーズ 
• 知識獲得: テイスティングノート等による学習意欲 
• 希少性: レアボトル・高級ウイスキーの試飲機会 
• ギフト適性: 特別な贈り物としてのプレゼンテーション性 

3.2 自社 (Company) - 株式会社トゥールビヨン 

3.2.1 強み 

• 特徴的な品揃え: レアボトル、オールドボトル、新製品など定番以外のラインナッ
プ 

• テイスティングサポート: 詳細なテイスティングコメントを提供 
• マルチメディア展開: YouTube 動画との連動によるコンテンツマーケティング 
• ニッチ市場特化: 高価なウイスキーを試してみたいという潜在ニーズに対応 
• BtoC 直販モデル: 顧客との直接関係構築による高いロイヤリティ創出の可能性 

3.2.2 課題 

• 認知度: 新規参入のため知名度・ブランド力の構築が必要 
• フルボトル販売との両立: ボトル販売と小分け販売のバランス 
• ロジスティクス: 小口包装・配送の効率化 



• 法規制対応: 酒類の小分け販売に関わる法規制への継続的対応 
• 品質管理: 小分け後のウイスキー品質の維持 

3.3 競合 (Competitor) 

国内のウイスキー小瓶・量り売り市場における主要プレイヤーを分析します。 

3.3.1 主要競合企業 10 社のプロファイル 

1. ひとくちウイスキー (Shot Bar Online) 

o サービス概要: ウイスキーの量り売り専門通販サイト 
o 小瓶容量: 30ml/100ml 
o 価格帯: 390 円〜3,790 円 
o 特徴: バーの一杯分から試せるコンセプト、幅広い銘柄ラインナップ 
o 強み: 元バーテンダーによる専門知識、シンプルで使いやすいボトル 
o URL: ひとくちウイスキー2 

2. ウイスキー通販 ヒャクテン 

o サービス概要: シングルモルトウイスキーやテイスティングセットを販売 
o 小瓶容量: 30ml 
o 価格帯: 地域別テイスティングセット 5 本で 6,600 円〜 
o 特徴: エゾマツクラフトを使ったギフトボックス、地域別セレクト 
o 強み: バー「ヒャッタシー」を運営し実店舗との連携 
o URL: ヒャクテン 3 

3. おうちでウイスキー (CanMerry) 

o サービス概要: ウイスキーのフルボトルと少量テイスティングセットを販
売 

o 小瓶容量: 50ml/100ml 
o 価格帯: 3 種セット 50ml/1,480 円〜、単品 50ml/9,800 円 
o 特徴: 店頭とオンラインの両方で展開、オリジナルバインダー付きセット 
o 強み: 25,000 円以上送料無料、電子領収書発行などのサービス 
o URL: おうちでウイスキー4 

4. リカラブ (LIQUOR LIBRARY) 

o サービス概要: 原価 BAR チョイスのお酒を量り売りで小瓶販売 
o 小瓶容量: 30ml 

https://hitokutiwhisky.com/
https://store.100you.co.jp/
https://www.canmerry.shop/


o 特徴: バー品質の希少・高級ウイスキーをテイスティングノート付きで提供 
o 強み: 超高額ウイスキーや限定品、原価割れセットも販売 
o URL: リカラブ 5 

5. リカーマウンテン 

o サービス概要: 100 蒸留所以上のシングルモルトを取り扱う大型ショップ 
o 特徴: 人気の高いウイスキーからレアなウイスキーまで広く展開 
o 強み: 大規模な品揃えと実店舗運営による信頼性 
o URL: リカーマウンテン 6 

6. こみや酒店 

o サービス概要: ウイスキー小瓶をはじめとした蒸留酒の小分け販売 
o 小瓶容量: 30ml〜100ml 
o 特徴: ウイスキー以外にクラフトジン・ラム・焼酎なども含む多様な取り扱

い 
o URL: こみや酒店 7 

7. WHISKY MEW 

o サービス概要: オンライン試飲会付きテイスティングセットの販売 
o 特徴: テイスターである山岡秀雄との試飲会連動型モデル 
o 強み: コミュニティ形成と体験価値の提供 
o URL: WHISKY MEW8 

8. ウイスキーショップ Sip 

o サービス概要: 大阪なんば付近の店舗にてバーと併設した量り売り 
o 小瓶容量: 50ml〜 
o 特徴: 300 種類以上のウイスキーを取り扱い 
o 強み: 実店舗での試飲とアドバイス 
o URL: Whisky Shop Sip6 

9. 武川蒸留酒販売 

o サービス概要: 武川セレクトのテイスティングセット販売 
o 特徴: 山梨県北杜市にあるウイスキー・ブランデー・スピリッツ専門店 
o 強み: 地方拠点からの全国展開 
o URL: 武川蒸留酒販売 9 

https://genkabaronline.stores.jp/
https://linxas.shop/pedia/salebyvolume/
http://www.komiyasaketen.co.jp/
https://whiskymew.jp/
https://linxas.shop/pedia/salebyvolume/
https://mukawa-spirit.com/


10. ウイスキーライフ 

o サービス概要: WHISKY FLIGHT 頒布会として送料無料のサブスクリプシ
ョンモデル 

o 小瓶容量: 50ml×6 本 
o 価格帯: 6 回コース 6,980 円 
o 特徴: 定期購入型のサブスクリプションモデル 
o 強み: 毎月異なるテーマのウイスキーセット提供 
o URL: ウイスキーライフ 10 

3.3.2 競合比較 

企業名 小瓶容量 価格帯 強み 弱み 
ターゲッ
ト層 

ひとくちウイ
スキー 

30ml/100ml 
390 円 〜
3,790 円 

幅広い銘柄、元バーテ
ンダー知識 

オリジナル
商品なし 

中級者以
上 

ヒャクテン 30ml 
セ ッ ト
6,600 円〜 

ギフト性、実店舗連携 
単品販売少
ない 

ギフト購
入層 

おうちでウイ
スキー 

50ml/100ml 
セ ッ ト
1,480 円〜 

多様なセット構成 
店頭営業が
限定的 

初心者〜
中級者 

リカラブ 30ml 非公開 希少品ラインナップ 通販のみ バー顧客 

リカーマウン
テン 

非公開 非公開 大規模品揃え 
個別対応少
ない 

幅広い層 

こみや酒店 
30ml 〜
100ml 

非公開 蒸留酒の多様性 
オンライン
訴求弱い 

地元顧客
中心 

WHISKY 
MEW 

非公開 非公開 コミュニティ形成 
品揃え限定
的 

コミュニ
ティ志向 

Sip 50ml〜 非公開 実店舗試飲 地理的制約 
関西圏顧
客 

武川蒸留酒販
売 

非公開 非公開 地方発の個性 知名度 マニア層 

ウイスキーラ
イフ 

50ml×6 6,980 円/月 サブスクリプション 
長期コミッ
ト必要 

定期購入
志向 

トゥールビヨ
ン 

50ml/100ml 非公開 
レア品、詳細解説、
YouTube 連動 

新規参入 
レア品愛
好家 

https://likaman.net/


4. SWOT 分析 

4.1 株式会社トゥールビヨンの強み (Strengths) 

• 独自の品揃え: レアボトル、オールドボトル、新製品など特徴的なラインナップ 
• 詳細な情報提供: テイスティングコメントと連動する YouTube 動画による深い情

報価値 
• ニッチ市場特化: 高価格帯・希少ウイスキーを試してみたいというニーズに的確に

対応 
• 高付加価値: テイスティングコメントとメディア連携による学習体験の提供 
• 差別化された商品選定: 定番商品ではなく特徴的なウイスキーの提供 

4.2 弱み (Weaknesses) 

• 新規参入者: 業界認知度・ブランド構築が必要な段階 
• 品質維持の課題: 小分け後の品質保持管理システムの構築が必要 
• 物流コスト: 小口配送による物流コストの高さ 
• 法規制対応: 厚生酒類 20 号への継続的な対応コスト 
• 在庫リスク: レアボトル仕入れにおける資金効率とリスク 

4.3 機会 (Opportunities) 

• 市場拡大: ウイスキー市場の継続的成長（年率 6.1%、2033 年に 73 億米ドル） 
• 消費者行動変化: 多様性と体験を重視する消費スタイルへのシフト 
• 若年層参入: 20〜30 代の新規顧客の市場参入 
• デジタル化: SNS・動画活用によるマーケティング拡大 
• 国際化: 将来的な海外市場開拓の可能性（日本産ウイスキーへの海外需要増） 

4.4 脅威 (Threats) 

• 競合激化: 小瓶販売・量り売り事業者の増加 
• 法規制変更: 小分け販売に関する規制強化の可能性 
• 原酒不足: 国産ウイスキー原酒の供給不足とコスト増加 
• 模倣リスク: ビジネスモデルの模倣による差別化困難 
• 経済変動: 景気後退による高級品消費の減少リスク 

5. 差別化戦略の提案 

株式会社トゥールビヨンが競合から差別化を図り、市場での優位性を確立するための戦略
提案を行います。 



5.1 差別化の主要ポイント 

1. コンテンツマーケティング強化 
o YouTube チャンネルとの連携を最大限に活用した統合コンテンツ戦略 
o テイスティングノートのデジタル化とアーカイブ構築 
o ウイスキー知識を階層化した教育コンテンツの提供 

2. シリーズ化と定期購入モデル 
o 「ディスカバリーシリーズ」など特徴あるコレクションの定期展開 
o 購読型モデルによる顧客 LTV（生涯価値）の向上 
o 会員限定の希少ボトル先行アクセス権の提供 

3. コミュニティ形成 
o オンライン試飲会の定期開催 
o ユーザー参加型のレビュー・評価システムの構築 
o 会員同士の交流プラットフォームの提供 

4. 高度なパーソナライゼーション 
o 顧客の味覚嗜好に基づくレコメンデーション機能 
o パーソナライズされたテイスティングセットの提案 
o 購入履歴に基づく次のステップ提案 

5. 品質保証の可視化 
o 小分け工程の透明性確保（動画公開など） 
o 鮮度保証システムの導入（窒素充填や最適保存方法） 
o トレーサビリティの確保と情報開示 

5.2 Web 集客の改善策 

1. SEO 最適化 
o ウイスキー関連用語のロングテール戦略 
o ユーザー検索意図に基づいたコンテンツ階層化 
o 地域別・タイプ別のランディングページ最適化 

2. SNS マーケティング 
o Instagram/X(Twitter)での視覚的アピール強化 
o インフルエンサーコラボレーション 
o ハッシュタグ戦略と UGC（ユーザー生成コンテンツ）促進 

3. リターゲティング広告 
o 顧客行動に基づいた段階的アプローチ 
o カート放棄ユーザーへの特別オファー 
o 関連商品のクロスセル提案 



4. アフィリエイトプログラム 
o ウイスキー愛好家サイトとの提携 
o 紹介報酬システムの導入 
o アンバサダープログラムの構築 

5. オムニチャネル展開 
o ポップアップイベントによる実体験機会の創出 
o リアル試飲会とオンライン販売の連携 
o QR コード活用による顧客流入促進 

5.3 新規参入可否の判断基準 

1. 市場成長性: 年率 6.1%の市場成長を背景に、新規参入の余地は十分にあると判断 
2. 差別化余地: レアボトル特化とメディア連携による明確な差別化が可能 
3. 参入障壁: 酒類小売業免許と詰替え届出書の規制はあるが、既に対応済み 
4. 投資対効果: レアボトル在庫効率を最適化することで、投資回収は可能 
5. 市場ニッチ: 「レアボトルを少量から試したい」という未充足ニーズが存在 

6. 結論と提言 

6.1 市場の総合評価 

日本のウイスキー小瓶販売市場は今後も堅調な成長が見込まれ、特にレアボトル・高級ウイ
スキーの小分け需要は拡大傾向にあります。競合が増加している段階ですが、差別化余地は
依然として大きく、株式会社トゥールビヨンの特徴を活かした参入は有望です。 

6.2 トゥールビヨンへの提言 

1. メディア連携強化: YouTube 動画との連携を最大の差別化要素として確立 
2. コミュニティ構築: 愛好家コミュニティの形成に投資し、顧客ロイヤリティを高め

る 
3. サブスクリプションモデル検討: 定期購入プランの導入による安定収益基盤の構築 
4. 品質保証システム強化: 小分け品質の可視化と保証による信頼性向上 
5. 段階的拡大: 特定ニッチ（レアボトル）での確固たる地位確立後、徐々に領域拡大 

6.3 最終評価 

株式会社トゥールビヨンのウイスキー小瓶販売事業は、差別化要素が明確で市場成長も期
待できるため、戦略的な参入と展開により成功の可能性が高いビジネスモデルと評価しま
す。レアボトル特化と YouTube 連携という強みを最大化し、顧客体験とコミュニティ形成
に注力することで、競争優位性を構築できると結論付けます。 



 
参考文献・情報源 

1. IMARC Group (2024) 「日本のウイスキー市場規模、シェア、動向、成長、予測 2025-
2033」 

2. Global Research (2024) 「日本のウイスキー市場規模 2025 年-2033 年：年平均 6.1% 
成長予測」 

3. Mordor Intelligence (2024) 「ウイスキー市場規模・シェア分析-成長動向と予測」 
4. Fortune Business Insights (2023) 「ウイスキー市場規模、シェア、成長率、予測、

2030 年」 
5. For Insights Consultancy (2024) 「ウイスキー市場の最新分析と 2034 年までの成長

予測」 
6. ひとくちウイスキー公式サイト (https://hitokutiwhisky.com/) 
7. ヒャクテン公式サイト (https://store.100you.co.jp/) 
8. おうちでウイスキー公式サイト (https://www.canmerry.shop/) 
9. リカラブサービス発表プレスリリース (PR TIMES) 
10. 国税庁「酒類の詰替え届出書」関連資料 

 
本レポートは 2025 年 5 月現在の情報に基づいて作成されています。市場状況は常に変化す
るため、定期的な更新を推奨いたします。 
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